
Zur Berechnung regionaler Preisindizes
Regionaler Preisvergleich für Bayern



Räumliche Verteilung Erhebungsstellen in Bayern
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Erhebungsgemeinden 
sind räumlich betrachtet 
relativ gut gestreut.

Ballung um Zentren, aber 
kaum weiße Flecke.



Übersicht Projekt „regionale Preise“

3

Regionale Preise

Preise 

Imputation

Gewichte

SAE

Mieten

Indexberechnung:

CPD-Ansatz

PMO

homogene Güter HedonikZusätzliche Daten



Perfect Matches Only
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Identifikation von Produktgruppen anhand perfekter Übereinstimmung hinsichtlich ihrer Merkmale: 

• Perfekte Übereinstimmung entspricht dem Konstanthalten der Güterstichprobe für den reinen 
Preisvergleich. 

• Grundlage für die CPD-Schätzung für den regionalen Preisvergleich.

• Perfekte Übereinstimmung wird über die Feinbeschreibungsmerkmale (FBM) bestimmt.

Methodik:

• Bereinigung/ Anpassung mittels statistischer Textanalyse

• Vereinfachung und Vereinheitlichung Jacob‘s Krönung  jacobs_kroenung
(Kleinschreibung, Umlaute, Sonderzeichen,…)

• Korrektur mittels Ähnlichkeitsanalyse Mr. Proper  meister_propper
(Levenshtein-Distanz)

• Anpassung/Vereinheitlichung von Maßeinheiten 1 Liter  1000ml
• Produkt als Kombination bereinigter FBM

PMO

22.05.2023



Perfect Matches Only
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BEISPIEL

Identifikation von 
Produktgruppen 
anhand perfekter 
Übereinstimmung 
hinsichtlich ihrer 
Merkmale. 
Perfekte Übereinstimmung 
entspricht dem Konstant-
halten der Güterstichprobe 
für den reinen 
Preisvergleich. 

Grundlage für die CPD-
Schätzung für den 
regionalen Preisvergleich.

Perfekte Übereinstimmung 
wird über die 
Feinschreibungsmerkmale 
(FBM) bestimmt.

Vorgabe der FBM für 

Produktkategorie Vollmilch

Spezifische FBM für Produktkategorie Vollmilch

Marke: Berchtesgadener Land Weihenstephan Milfina

Produktart (Frische Milch, H-

Milch):

H-Milch Frische Milch Frische Vollmilch

Verpackung (F=Flasche; 

T=Tetra;  B=Beutel):

T T T

Sonstiges: 3.5 % Fett 3.5 % Fett 3.5 % Fett

Geschäftstyp Supermarkt (z.B. Rewe) Discounter (z.B. Norma) Discounter (z.B. Norma)



Ansatz „Homogene Güter“
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Ziel: Vergleichbares miteinander vergleichen. 

• Klasse von Produkten verschiedener Marken und Hersteller, welche in sich 
hinreichend homogen sind. 

• Gruppierung auf Ebene der Elementarindizes (nach COICOP-10-Steller und 
Geschäftskategorie).

• Entspricht Stufe 1 der CPD-Schätzung.

Methodik:

• Produktkategorie als Kombination COICOP-10-Steller und Geschäftskategorie

• Zusätzlich:
• Anpassung/Vereinheitlichung von Maßeinheiten1 Liter  1000ml
• Definition Basismenge pro Produktkategorie 1 Liter  100ml
• Skalierung des Preises auf Basismenge 1,09 € / 1 Liter  0,109 € / 100ml

HomG

22.05.2023



Homogene Güter
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BEISPIEL

Vergleichbares 
miteinander 
vergleichen:

Klasse von Produkten 
verschiedener Marken und 
Hersteller, welche in sich 
hinreichend homogen sind. 

Gruppierung auf Ebene der 
Elementarindizes (nach 
COICOP-10-Steller und 
Geschäftskategorie).

Entspricht Stufe 1 der CPD-
Schätzung.

Vorgabe der FBM für 

Produktkategorie Vollmilch

Spezifische FBM für Produktkategorie Vollmilch

Marke: Berchtesgadener Land Weihenstephan Milfina

Produktart (Frische Milch, H-

Milch):

H-Milch  Vollmilch Frische Milch  Vollmilch Frische Vollmilch  Vollmilch

Verpackung (F=Flasche; 

T=Tetra;  B=Beutel):

T T T

Sonstiges: 3.5 % Fett 3.5 % Fett 3.5 % Fett

Geschäftstyp Supermarkt (z.B. Rewe) Discounter (z.B. Norma) Discounter (z.B. Norma)



Vergleich PMO und HomG
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VPI Daten für Bayern
Mai 2019 

Daten bereinigt um
• fehlerhafte 

COICOPs
• fehlende Preise
• Wägungsanteil 0
• Zentral erhobene

Daten
• Nettokaltmieten

Nutzbare Daten 
PMO
(Beobachtung in min. 2 
unterschiedl. Regionen)

Nutzbare Daten 
HomG
(Beobachtung in min. 2 
unterschiedl. Regionen)

FALLZAHLEN
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In Daten 

erhoben

Daten 

bereinigt

Daten 

bereinigt 

Anteil

HomG HomG

Anteil 

erhalten

PMO PMO 

Anteil 

erhalten 

1 

Nahrungsmittel…………
15.289 5.910 38,7% 5.379 35,2% 2.053 13,4%

2 Alkohol & 

Tabak………..
1.400 769 54,9% 587 41,9% 147 10,5%

3 

Bekleidung……………...
26.644 7.867 29,5% 6.842 25,7% 6.366 23,9%

4 Wohnung ohne 

Mieten...
1.908 1.801 94,4% 1.761 92,3% 1.225 64,2%

5 

Möbel……………………
6.432 4.485 69,7% 2.757 42,9% 885 13,8%

6 

Medizin………………….
1.575 1.506 95,6% 1.083 68,8% 874 55,5%

7 

Verkehr………………….
2.687 2.356 87,7% 2.138 79,6% 1.141 42,5%

8 Post & 

Telefon………….
66 57 86,4% 42 63,6% 1 1,5%

9 Freizeit & 

Unterhaltung..
5.202 4.143 79,6% 2.768 53,2% 1.127 21,7%

10 

Bildung…………………
522 481 92,1% 477 91,4% 217 41,6%

11 

Gastgewerbe………….
1.501 1.415 94,3% 1.275 84,9% 596 39,7%

12 Andere 

Waren/Dienstl..
5.043 3.784 75,0% 3.009 59,7% 2.032 40,3%

Summe 68.269 34.574 50,6% 28.118 41,2% 16.664 24,4%



Vergleich PMO und HomG
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ANZAHL MATCHES

Match:

Verbindung 
einer spez. 
Region zu 
einer 
anderen 
Region über 
mind. ein 
identisches 
Produkt



Vergleich PMO und HomG

20.06.2023 Fußnote bearbeiten über Einfügen>Kopf- und Fußzeile 11

ANZAHL MATCHES



CPD-Schätzung

• Schätzung in insgesamt 3 Ebenen.

• Parameterschätzer werden in nachfolgenden Ebenen als Preisniveau interpretiert 
und als abhängige Variable weiterverwendet.

• Entspricht dem stufenweisen Vorgehen der VPI-Berechnung. 

• Gewichtete Schätzung ist möglich, um Geschäftstypengewichte und 
Wägungsanteile der Güterarten zu berücksichtigen.

• Unterste Ebene: Elementarindizes als Gruppierungsvariable.

• Schätzung mittels OLS.
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Regionale Preisindizes PMO und HomG

• Schätzung regionaler Preisindizes mit der Gruppierung nach PMO und HomG.

• Stufenweise Schätzung in 3 Stufen (Elementarindex, COICOP-10-Steller, 
Gesamtindex).

• Unterschiedliche Zusammenstellungen des Datensatzes hinsichtlich zentraler 
Erhebungspositionen:

• Ohne zentrale Erhebungspositionen.
• Mit zentralen Erhebungspositionen enthalten in bestimmten Kreise,
• Mit zentralen Erhebungspositionen verteilt auf alle Kreise.
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Regionale Preisindizes PMO und HomG
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MIT ZPOS VERTEILT AUF ALLE KREISE



Differenzen PMO und HomG
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MIT ZPOS VERTEILT AUF ALLE KREISE



Räumliche Verteilung Erhebungsstellen in Bayern
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Erhebungsgemeinden 
sind räumlich betrachtet 
nicht gut gestreut.

Ballung um Zentren und 
viele weiße Flecke.



Auffüllen der Lücken in der Datenbasis

• Vorteile:
• MAR: Es ist möglich, in einem gewissen Rahmen nicht-zufällige Ausfallmechanismen 

zu modellieren.
• Verzerrungen der Complete-Case- oder Available-Case-Analyse können 

herausgerechnet werden.
• Schätzer sind effizienter, da die Datenbasis breiter ist.
• Insb. beim VPI: Schätzer sind bei einer vollen Datenmatrix nach der Aggregation 

noch transitiv.
• Es gibt keine disconnected regions.  

• Nachteile:
• Abhängigkeit vom Imputationsmodell
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IMPUTATION



Regionale Preisindizes PMO
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MIT ZPOS VERTEILT AUF ALLE KREISE UND PMM ZUR IMPUTATION



Regionale Preisindizes HomG
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MIT ZPOS VERTEILT AUF ALLE KREISE UND PMM ZUR IMPUTATION



Auf welcher Ebene imputieren?

• Suche nach Kompromiss zwischen Homogenität der Produkte und Anzahl der 
Matches.

• Homogenität der Produkte wird gemessen als Anteil der durch die Gruppierung 
erklärten Varianz an der Gesamtvarianz.

• Anzahl der Matches.

• MARS score: Produkt aus beiden Scores.

• Man wählt die Gruppierung mit dem höchsten MARS score.
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MARS-KRITERIUM



MARS-Kriterium
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Anzahl Gruppen

Anteil mittlere Anzahl 

Matches an Max. erklärte Varianz MARS weniger als 2 Matches

mittlerer Anteil 

connected regions an 

Maximum

PMO 2180 0,08 0,12 0,01 0,18 0,90

homG 1733 0,09 0,26 0,02 0,04 0,95

COICOP 10 594 0,17 0,23 0,04 0,00 0,95

COICOP 5 212 0,19 0,07 0,01 0,00 0,95


